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序言

今天人類生活的世界，是一個佈滿著廣告圖像的世界。沒

有這些廣告圖像就沒有現代社會，這絕非言過其實。尤其以消

費文化主導的今天，廣告圖像扮演著一個非常重要的角色。週

遭大大小小的廣告圖像無間地刺激著我們的感官，目的只有一

個，就是透過我們的眼耳鼻舌身對這些廣告圖像的接觸，去激

發和喚起我們心中的慾望，然後瘋狂地購物，盡情地擁有。

廣告圖像世界在現今的地下鐵路最具代表性。電梯兩旁的牆

壁上，通往月台通道的兩側及月台前後的廣告燈箱或廣告板上，

均佈滿了色彩繽紛、圖文並茂的圖像。對於我，每次乘搭地下鐵

就如同置身在一個四通八達的地下畫廊，那裏正在舉行著一次盛

大的現代視覺藝術展覽。不過，在這裏擺放的展品，不是大師級

的藝術作品，而是林林總總，令人目不暇給的廣告圖像。

然而，當我觀賞完了是次展覽後，我會發現自己的心靈不

單沒有飛躍的跡象，相反，我發覺抑壓在自己之內的慾望開始

蠢蠢欲動，假如不把它即時釋放出來，便感到不快。誠然，現

代廣告圖像正正是將「所需」（needs）與「所欲」（wants）混淆，

成功地令廣大的消費者錯誤認為「所欲」即是「所需」。於是乎
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「擁有」、「佔有」，「甘願受誘惑」便被錯誤解讀為「精明」、

「魅力」，這便難怪「拒絕受誘惑」、「節制」、「割捨」對於現

代人就意味著愚昧、落伍、八股、迂腐了。今天廣告圖像正正

是傳遞著這樣的一種世界觀和人生觀：人活著就是消費和擁有；

世界不是甚麼，乃是一個滿足我們無窮慾望的環境。換言之，

置身於現代廣告圖像間，我們便不自覺地被塑造成為一種消費

活物、購物活物，並以擁有、攫取為人生的終極目的。

儘管今天我們生活在一個佈滿著圖像的世界裏，但問題卻

是，現代社會所創作的圖像，十居其九都是用作商業廣告用途。

廣告圖像唯一的目的，正如上文指出，是要激化購物慾、美化消

費行為。其深層的意義更是把人性中的貪婪合理化。現代人就是

在這些鋪天蓋地的廣告圖像的重重圍困下，生命因缺乏突圍的能

力而變得萎靡不振。無庸諱言，現代廣告圖像所缺少的不是甚

麼，乃是那能使人超凡脫俗的上升力量。因此，現代人的德性、

靈性只會不斷地下降。而人活著只是為了滿足慾望而已。

為要抗衡今天廣告圖像所構建的世界觀和人生觀，我們需

要提供另一組的象徵符號，並借助另一類圖像的象徵主義，來

抒解我們內心的貪慾的同時，更引導我們的心向上，去追求物

質以外更高的人生境界。這就是基督宗教圖像所能擔當的角色

和產生的作用；它也是拯救世界、戰勝道德和靈性沉淪的力量，

為當今文化危機尋找出路提供了所需的資源。

筆者寫這本書背後的動機就在這裏，盼望藉介紹基督宗教

圖像的象徵功能，它誕生與崛起的歷史、內在世界的精神和特

質、崇拜及靈修的意義、背後的神學思想，以及它的終極關注，
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擴闊我們的德性和靈性視野，讓人心回歸真善美，生命得到超

升。筆者還將數篇與象徵主義相關的文章一併收入本書的附錄

內，讀者不難從中發現，基督宗教原是充滿濃厚象徵色彩的宗

教。如此一來，倘若基督宗教輕忽了宗教象徵的價值和意義，

信徒的信仰生活就只能限制在理性思維之內而變得單調乏味。

畢竟，直覺思維與象徵主義更是穿透神聖領域不可或缺的神學

方法。

本書大部分的內容均曾在《基督教週報》刊登，現今承蒙

該報允許出版，謹此致謝！

陳國權

二零二三年
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